El mercado de webcasting en Espaiia: Fortalezas y desafios
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Desde hace unos afnos, las cadenas de television han extendido su presencia en
Internet a través de sus paginas web. El desarrollo de la tecnologia multimedia permite difundir
contenidos audiovisuales con una calidad similar a la de la radio o la televisién. La difusion de
contenidos de audio y video a través de Internet se ha definido como webcasting. La capacidad
multimedia de la red ha facilitado que tanto los medios tradicionales como otros nuevos
agentes puedan proveer informacion y entretenimiento audiovisual a través de la red. En este
sentido, el webcasting se ha convertido en un campo de batalla entre unos y otros: aquellas
empresas de comunicacion tradicionales que han visto en la red una oportunidad de negocio, y
las empresas cuya actividad se desarrolla exclusivamente en la red. En esta comunicacion se
estudiaran los modelos de financiacion de estos nuevos agentes, su oferta de contenidos y la
situacion del mercado espafol de webcasting, todavia incipiente.
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